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ライブイベント配信における
パーソナライズ広告挿入の実現とその背景
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古川 俊太

某大手通信事業者にてマーケティング製品の開発ディレクターを経験

広告業界および、動画広告に興味を持ち、

2018年11月より株式会社AbemaTV に中途入社。

ビジネスディベロップメント本部 にて

ABEMA の 広告に関わるシステムの開発に従事
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Profile

株式会社AbemaTV
ビジネスディベロップメント本部　
エンジニア
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https://pdf.cyberagent.co.jp/C4751/
NvAy/tGFy/iUFs.pdf

2023年9月期 決算説明会資料より抜粋
https://pdf.cyberagent.co.jp/C4751/NvAy/tGFy/iUFs.pdf今回のビジネス課題のスコープは「広告」
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1. ABEMAのご紹介

2. ライブイベントの導入とその背景 

3. ライブイベントにおけるパーソナライズ広告の必要性

4. AWS Elemental MediaTailor 導入の実例とメリット

5. パーソナライズ広告の効果と展望について 

アジェンダ
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ABEMA のご紹介
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今年5月には2,000万WAUを突破
テレビ・PC視聴者数は一年で1.5倍増
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100%プロコンテンツ
サイバーエージェントとテレビ朝日

それぞれの強みを活かした制作体制で高品質なコンテンツを配信しています。

国内最大級のオリジナルエピソード数

多彩なラインナップ

オリジナルエピソード数は国内発の動画サービスで日本  No.1 ※ を誇り、

総エピソード数は常時約  30,000 本以上を配信しています。 ※ 2022 年 1 月時点、自社調べ

国内唯一の  24 時間編成のニュース専門チャンネルをはじめ、

オリジナルのドラマや恋愛番組、アニメ、スポーツなど、

多彩なジャンルの約  20 チャンネルを  24 時間 365 日放送しています。
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ライブイベントの導入とその背景 
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  画像 画像
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テレビ オンデマンド

ABEMA の視聴形態 2022年まで

チャンネル単位で

定刻に番組が編成される

受動的にコンテンツを楽しむ

番組単位で

自由に番組を選ぶ

能動的にコンテンツを楽しむ
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  画像 画像
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テレビ オンデマンド

ABEMA が
FIFA ワールドカップ

 の放映権を獲得

ABEMA の視聴形態 2022年

チャンネル単位で

定刻に番組が編成される

受動的にコンテンツを楽しむ

番組単位で

自由に番組を選ぶ

能動的にコンテンツを楽しむ
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  画像 画像
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テレビ オンデマンド

画像

ライブイベント

ABEMA の視聴形態 2022年 W杯 放映以降 

イベント(番組)単位で

定刻に番組が配信される

能動的にコンテンツを楽しむ

新

チャンネル単位で

定刻に番組が編成される

受動的にコンテンツを楽しむ

番組単位で

自由に番組を選ぶ

能動的にコンテンツを楽しむ
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新たな視聴形態を設けた理由

既存の視聴形態では満たすのが困難な要件があった

大規模配信における安定稼働や、

大画面で楽しんでも

映像の劣化を感じないような

工夫がプレイアウトに

必要であった。

配信パフォーマンス

色々な角度で視聴できる

マルチアングル機能や、

試合の状況を定量的に

追うことができる

スタッツ機能などの

より楽しめる視聴機能が

求められた。

特化した視聴機能

チャンネル型の編成だと、

後続の番組との調整が必要。

延長にも柔軟に対応できるよう、

新たに個別イベント型として

扱う必要があった。

番組運用の柔軟化
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ライブイベントはシステム刷新

チャンネル型

24時間365日 提供

マニフェストプレイアウト

ライブ対応

コメント

テレビ
(旧:リニア配信 )

PPV
従来の配信機能ベース

ライブイベント
新規機能

複数チャンネル型

イベント提供 [ Update ]
マニフェストプレイアウト

ライブ対応

コメント

マルチアングル [ New ]

イベント型 [ Update ]
イベント提供

プレイアウト [ Update ]
　エンコーダー調整

　安定性調整

ライブ対応

コメント

マルチアングル

スタッツ [ New ]

応用 刷新

コンテンツ特化の対応を施すことが困難 特化対応可能

「FIFA W杯 2022における、ABEMAの技術的挑戦  - 西尾亮太」から抜粋、一部改変
https://developer.abema.io/2023/sessions/yAJhfNCXch/

https://developer.abema.io/2023/sessions/yAJhfNCXch/
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ライブイベント 当初の構成 「ライブコンテンツの高品質化を実現するクラウド動画配信システム  - 久保亮介」から抜粋、一部改変
https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/

AWS Elemental 製品を導入。マネージド比率を高めた

AWS
Elemental
MediaLive
Channel

AWS
Elemental

MediaPackage
Channel

Manipulator
(EKS) Akamai

Amazon
CloudFront

AWS
Elemental

MediaConnect

AWS
Elemental

MediaConnect

AWS
Elemental
MediaLive

Input

Zixi Feeder
Primary

(on-prem)

Zixi Feeder
Secondary
(on-prem)

AWS Elemental 
Live

(on-prem)

AWS Elemental 
Live

(on-prem)

Ad ServerSPEKE Proxy
(Lambda)

NEXTSCAPE License Proxy
(GKE)

カメラアングル毎に自動構築

アングル毎に
2 台設置

Cue 信号等

Live Mgmt. Tool
「ATLAS」

国内中継拠点

https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/
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ライブイベントにおける
パーソナライズ広告の必要性

16
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ユーザが増えるということは  
広告在庫も増える

ワールドカップ放映後もサービスの成長はキープ

17

顧客価値最大化が課題
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広告挿入の手段 「ライブコンテンツの高品質化を実現するクラウド動画配信システム  - 久保亮介」から抜粋、一部改変
https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/

方法 Pros Cons

On-prem 不連続点がなく再生が安定しやすい。
低遅延配信をしやすい。

新たに物理的な設備が必要。
高精度のトラッキングがしづらい。
出し分けができない。

Server Side (SSAI) ABEMA での実績がある。
ある程度の出し分けが可能。

不連続点で再生が不安定になりやすい。
ライセンスリクエストの負荷対策が必要。

SSAI + Personalized Ad ABEMA での実績がある。
セッションごとの出し分けが可能。

不連続点で再生が不安定になりやすい。
同時接続数に対する負荷が大きい。

Server Guided (SGAI) ライブでの自然な広告挿入と
最大限の出し分けを同時に実現する。

各デバイスごとに開発コストがかかる。
特殊な実装が必要。
Ad Server の負荷対策が必要。

Client Side (CSAI) 最大限の出し分けが可能。
各デバイスごとに開発コストがかかる。
ライブで自然に見せるのが難しい。
Ad Server の負荷対策が必要。 オンデマンド

テレビ

https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/


AbemaTV, Inc. All Rights Reserved  19

広告挿入の手段 「ライブコンテンツの高品質化を実現するクラウド動画配信システム  - 久保亮介」から抜粋、一部改変
https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/

方法 Pros Cons

On-prem 不連続点がなく再生が安定しやすい。
低遅延配信をしやすい。

新たに物理的な設備が必要。
高精度のトラッキングがしづらい。
出し分けができない。

Server Side (SSAI) ABEMA での実績がある。
ある程度の出し分けが可能。

不連続点で再生が不安定になりやすい。
ライセンスリクエストの負荷対策が必要。

SSAI + Personalized Ad ABEMA での実績がある。
セッションごとの出し分けが可能。

不連続点で再生が不安定になりやすい。
同時接続数に対する負荷が大きい。

Server Guided (SGAI) ライブでの自然な広告挿入と
最大限の出し分けを同時に実現する。

各デバイスごとに開発コストがかかる。
特殊な実装が必要。
Ad Server の負荷対策が必要。

Client Side (CSAI) 最大限の出し分けが可能。
各デバイスごとに開発コストがかかる。
ライブで自然に見せるのが難しい。
Ad Server の負荷対策が必要。

ライブイベント

オンデマンド

テレビ

https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/
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広告挿入の手段 「ライブコンテンツの高品質化を実現するクラウド動画配信システム  - 久保亮介」から抜粋、一部改変
https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/

方法 Pros Cons

On-prem 不連続点がなく再生が安定しやすい。
低遅延配信をしやすい。

新たに物理的な設備が必要。
高精度のトラッキングがしづらい。
出し分けができない。

Server Side (SSAI) ABEMA での実績がある。
ある程度の出し分けが可能。

不連続点で再生が不安定になりやすい。
ライセンスリクエストの負荷対策が必要。

SSAI + Personalized Ad ABEMA での実績がある。
セッションごとの出し分けが可能。

不連続点で再生が不安定になりやすい。
同時接続数に対する負荷が大きい。

Server Guided (SGAI) ライブでの自然な広告挿入と
最大限の出し分けを同時に実現する。

各デバイスごとに開発コストがかかる。
特殊な実装が必要。
Ad Server の負荷対策が必要。

Client Side (CSAI) 最大限の出し分けが可能。
各デバイスごとに開発コストがかかる。
ライブで自然に見せるのが難しい。
Ad Server の負荷対策が必要。

ライブイベント

オンデマンド

テレビ

https://developer.abema.io/2023/sessions/fHFuwjhNIO/
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パーソナライズ広告のメリット

21

● 顧客価値 = 広告効果 / 出稿コスト

○ 広告効果を高める 効果

■ 期待値の高いユーザ層のみに露出する

■ タイミングなどを考慮できる

○ 出稿コストを抑える 効果

■ ユーザ毎のフリークエンシーコントロール

■ 必要な露出量が達成されたら柔軟に止められる

顧客価値を最大化できる
広
告
効
果

出
稿
コ
ス
ト
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AWS Elemental MediaTailor 
導入の実例とメリット

22
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AWS Elemental MediaTailor の導入 - 導入前の状態
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AWS
Elemental
MediaLive
Channel

AWS
Elemental

MediaPackage
Channel

Manipulator
(EKS) Akamai

Amazon
CloudFront

AWS
Elemental

MediaConnect

AWS
Elemental

MediaConnect

AWS
Elemental
MediaLive

Input

Zixi Feeder
Primary

(on-prem)

Zixi Feeder
Secondary
(on-prem)

AWS Elemental 
Live

(on-prem)

AWS Elemental 
Live

(on-prem)

Ad Server

カメラアングル毎に自動構築

アングル毎に
2 台設置

Cue 信号等

Live Mgmt. Tool
「ATLAS」

国内中継拠点
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AWS Elemental MediaTailor の導入 - 導入後の状態
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AWS
Elemental
MediaLive
Channel

AWS
Elemental

MediaPackage
Channel

Manipulator
(EKS) Akamai

Amazon
CloudFront

AWS
Elemental

MediaConnect

AWS
Elemental

MediaConnect

AWS
Elemental
MediaLive

Input

Zixi Feeder
Primary

(on-prem)

Zixi Feeder
Secondary
(on-prem)

AWS Elemental 
Live

(on-prem)

AWS Elemental 
Live

(on-prem)

Ad Server

カメラアングル毎に自動構築

アングル毎に
2 台設置

Cue 信号等

Live Mgmt. Tool
「ATLAS」

国内中継拠点

AWS
Elemental

MediaTailor

パーソナライズ
広告

パーソナライズマニフェスト

マニフェスト・広告・セグメント
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AWS Elemental MediaTailor - ライブトランスコード 
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ABEMA
広告主

トランスコーダ

Client素材の入稿

形式 x 解像度  など
複数の形式を出力

xxx.ts

xxx.mp4

xxx.mp4

AWS Elemental
MediaTailor

トランスコーダ

高品質な素材  １種

本編ストリームに合わせて
ライブトランスコード

環境に併せて必要な
ものを選択
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AWS Elemental MediaTailor - 広告計測 

26

✔ 採用

クライアントサイド計測

広告追跡データの報告
https://docs.aws.amazon.com/ja_jp/mediatailor/latest/ug/ad-reporting.html

サーバーサイド計測

MediaTailor ADSClient

計測サーバ

MediaTailor ADSClient

計測サーバ

VAST

広告情報

ビーコンの発火

広告セグメント 広告セグメント

ビーコンの発火

VAST

https://docs.aws.amazon.com/ja_jp/mediatailor/latest/ug/ad-reporting.html
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AWS Elemental MediaTailor - 広告計測 
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✔ 採用

クライアントサイド計測

広告追跡データの報告
https://docs.aws.amazon.com/ja_jp/mediatailor/latest/ug/ad-reporting.html

MediaTailor ADSClient

計測サーバ

VAST

広告情報

ビーコンの発火

広告セグメント

・なるべくユーザ視聴に近い場所をトリガーとして計

測をしたかった。

・後の広告フォーマットなどでの計測の拡張性を考

えるとクライアントで制御したかった。

理由

https://docs.aws.amazon.com/ja_jp/mediatailor/latest/ug/ad-reporting.html


AbemaTV, Inc. All Rights Reserved 

AWS Elemental MediaTailor - プリフェッチ - ない場合 
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時間

視
聴
者

広
告
リ
ク
エ
ス
ト
数

番組開始 CM開始 CM終了

CMのシグナルを受けてから、

一斉にユーザが広告リクエストをするため、

ADS へのサーバ負荷が高くなる
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AWS Elemental MediaTailor - プリフェッチ - ある場合 
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時間

視
聴
者

広
告
リ
ク
エ
ス
ト
数

番組開始 CM開始 CM終了
プリフェッチ スケジュール

プリフェッチスケジュールを設定することで、広告リ

クエストの負荷分散を行なっている。

ストリームID - 1

ストリームID - 2

ストリームID - 3

ストリームID - 4

ストリームID - 5
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AWS Elemental MediaTailor - プリフェッチ - ある場合 
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時間

視
聴
者

広
告
リ
ク
エ
ス
ト
数

番組開始 CM開始 CM終了
プリフェッチ スケジュール (再作成) 

ストリームID - 1

ストリームID - 2

ストリームID - 3

ストリームID - 4

ストリームID - 5

CM発火時に、プリフェッチスケジュールを再作成している。

先頭をずらして、プリフェッチスケジュールを作成することで、

CM明けのプリフェッチによる負荷を防ぐ。
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パーソナライズ広告導入における AWS Elemental MediaTailor のメリット

31

AWS Elemental 製品と統一

できたことにより、

ログや運用構成の一元化、

映像品質における信頼感など、メ

リットを実感できる場面が

多かった。

既存アセットとの親和性

広告挿入単位の課金で

あるために、導入時の

コストインパクトが

ほぼなかった。 

小さく初めて、

大きく広げやすいプロダクト

であった。

始めやすさ

ニッチな要望でも、

状況に応じた

コミュニケーションや、

技術的な細やかなサポート

をいただける体制があった。 

サポート体制
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パーソナライズ広告の効果と展望について

32
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現状
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有効課金変換率が向上している  

在庫効率

パーソナライズの効果を実感

配信時の案件単位でのユーザセグメントが異なっている  

ターゲティング

2023年11月から一部デバイスで試験適応を開始

パーソナライズ前 パーソナライズ後

51.8% 81.3%
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今後について
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● サービス全体でのパーソナライズ化と広告在庫価値最大化を目指す

● アドフォーマットの拡充に期待 

ライブコンテンツの活性化と価値最大化を目指す

「ABEMA」、国内OTT史上初のスポーツライブ中継に特化した
スプリットスクリーン型広告「 ABEMA Live Screen Ad」の提供を開始

https://ad.abematv.co.jp/news/1406/
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ご清聴ありがとうございました


